1-Дәріс

PR негіздері: ақпараттық материалдарды жазуға кіріспе.

Дәріс тақырыбы мыналарды ашады:
	PR мақсаттары немесе PR материалдары көрінуді арттыру, беделді басқару немесе өнімді жылжыту сияқты жалпы ұйымдық мақсаттарды қалай қолдай алады.
	Тағы бір маңызды аспект: мақсатты аудитория. Сіздің мақсатты аудиторияңыздың кім екенін және олардың назарын қандай хабарлама түрлері жақсырақ аударатынын зерттеңіз және түсініңіз.
	Ақпараттық материалдарды дұрыс жазу үшін өнімнің немесе қызметтің бірегей мүмкіндіктерін білу керек. Ол үшін өніміңізді немесе қызметіңізді бірегей және көпшілікке қызықты ететін негізгі мүмкіндіктерді бөліп көрсету маңызды.
	Ақпараттық материалдардың мазмұны ақпарат құралдары мен тарату арналарына байланысты. Ақпаратты тарату үшін қандай медиа арналар пайдаланылатынын және әртүрлі арналар үшін материалдарды қалай бейімдеу керектігін біліңіз.

Тапсырмалар:

1. Тиімді мәтін құрылымдарын ашыңыз.

2. Баспасөз хабарламалары немесе мақалалар сияқты PR материалдарының әсерін барынша арттыру үшін олардың негізгі құрылымын қалай түсінесіз?

4. Хабарламалардың жақсы қабылдануын қамтамасыз ету үшін мақсатты аудиторияға бейімделуде үн мен стиль қаншалықты маңызды?

5. Зерттеу және өлшеу ақпараттық мәтіннің тиімділігін арттырады ма?

Ол үшін дәріс барысында сіз PR науқандарының тиімділігін және олардың бренд пен қоғамдық пікірге әсерін өлшеу әдістерімен таныс боласыз.
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